1 Kurz Pfitzer Wolf & Partner
KURZ PF'TZER WULF Rechtsanwaélte und Fachanwaélte, Spezialisten fur
% PARTNER Wettbewerbsrecht, Markenrecht, Urheberrecht, IT-Recht,
Medienrecht, Patentrecht, Designrecht und Datenschutzrecht
L https://www.kpw-law.de

"For You" als Marke

Marken durfen keine Schutzhindernisse entgegenstehen, wie z.B. fehlende
Unterscheidungskraft. Eine Entscheidung des Bundesgerichtshofs zeigt einmal mehr,
dass es bei der Beurteilung der Unterscheidungskraft auf die Details ankommt.

Jemand meldete die Wortmarke "for you" fur "pharmazeutische und veterinarmedizinische
Erzeugnisse und Substanzen; Praparate fur die Gesundheitspflege; diatetische Erzeugnisse fur
medizinische Zwecke; Nahrungsergéanzungsmittel fir medizinische Zwecke,;
Nahrungserganzungsmittel flr nichtmedizinische Zwecke auf der Basis von Vitaminen,
Mineralstoffen, Spurenelementen; Fleisch; Fisch; Geflugel; Wild; Fleischextrakte; konserviertes,
getrocknetes und gekochtes Obst und Gemise; Gelees; Konfitiiren; Fruchtmuse; Eier; Milch
und Milchprodukte; Speisetle; Speisefette; Nahrungserganzungsmittel fir nichtmedizinische
Zwecke auf der Basis von Proteinen; fir die menschliche Ernahrung zubereitetes Getreide;
Brot; Backwaren; Tee; Nahrungserganzungsmittel fir nichtmedizinische Zwecke auf der Basis
von Kohlehydraten; Mineralwasser und kohleséurehaltige Wasser; Fruchtgetranke; Fruchtséafte;
Getrankepulver; Sirup" an.

Die Anmeldung wurde vom DPMA zunéchst zurtickgewiesen, da der Marke "for you" jegliche
Unterscheidungskraft fehle. Denn “for you" bedeute "fur Dich/fur Sie/fir Euch" und stehe somit
fur auf die personlichen Verhaltnisse bzw. individuell angepassten Produkte. Das BPatG sah
dies genauso.

Entscheidung

Der BGH (Beschluss vom 10.07.2014 - Az. | ZB 81/13) sah dies anders und verwies die Sache
zurlick an das BPatG.

Unterscheidungskraft im markenrechtlichen Sinne sei die Eignung einer Marke, vom Verkehr als
Unterscheidungsmittel fir die angemeldeten Waren und Dienstleistungen aufgefasst und einem
bestimmten Unternehmen zugeordnet zu werden. Denn die Hauptfunktion einer Marke bestehe
darin, die Ursprungsidentitéat der gekennzeichneten Waren oder Dienstleistungen zu
gewahrleisten. Da alleine das Fehlen jeglicher Unterscheidungskraft ein Eintragungshindernis
begriinde, sei ein groRzlgiger Mal3stab anzulegen, so dass jede auch noch so geringe
Unterscheidungskraft gentige, um das Eintragungshindernis zu Gberwinden.

Das BPatG habe die Marke "for you" als Hinweis auf Produkte verstanden, die individuell an die
personlichen Bedurfnisse der Abnehmer angepasst sind. Bei den angemeldeten Waren handele
es sich allerdings nicht um solche, die an individuelle Anforderungen angepasst werden.
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Zwar konne "for you" auch eine allgemeine Anpreisung beinhalten, die zu einer fehlenden
Unterscheidungskraft filhren kénnte, allerdings habe das BPatG keine Feststellungen zu dieser
Frage getroffen, weshalb die Sache zurtickzuverweisen sei.

Fazit

Auch so relativ banalen Wortfolgen wie "for you" kann Unterscheidungskraft zukommen, wie die
Entscheidung des BGH zeigt. Die Entschiedung zeigt aber auch, wie zum Teil auf eher
abwegige Bedeutungen abgestellt wird, wo man bei "for you" doch relativ naheliegende
Bedeetungen im Sinne einer Anpreisung oder eines Geschenks finden kann.
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